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OPDRACIHTGEVER:
Hey vou! Hierbij ontvang je je I)mn(l l(l( lllll\ l’asp()()ll Dit paspoort omvat je

kernwaarden. je identiteit gebaseerd op je archetyvpen en je merkformule en

aanpak.




We are not only defined hy
what we have dowe,
but by what

we have ywﬁ to do.
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We zijn een strategisch & creatief merkbureau, dat visuele
brands bouwt, die harten raken en verbinden.

Wij zijn Osees. Met 16 perfectionisten zien we concepten en
merken en zorgen dat anderen ze beleven. In de afgelopen 16
jaar hebben we meer dan 200 brands mogen ondersteunen bij
hun merkpositionering,

Dat hebben we gedaan met uitstraling, beleving en daarop
volgend hun campagnes, websites, design, fotografie en video
ontwikkelen.

Wij helpen jou een karakter bouwen en voorzien je van een
merkpaspoort waarmee je volop kunt genieten van de reizen
naar de harten van je publiek.

e

ol




r7

05

Hallo hallo! We zijn zo onwijs blij dat je gekozen hebt
om ons beter te zien en leren kennen.

Ik ben Onica, onze in-house Creative Strategist en
Art Director die met jou de verbinding aangaat en je
project leidt.

Ik ben dol op het werken met onze geweldige
klanten, het vinden van unieke oplossingen voor hun
merk en het verspreiden van hun verhalen.

Elke dag zie ik merken die gepassioneerd zijn om
hun bedrijf naar nieuwe hoogten te brengen. Als je
klaar bent om naar grote hoogten te stijgen, then get
ready for launch.

Ik kijk ernaar uit jou en je merk te zien en te zorgen
dat anderen ze intens gaan beleven!

Liefs,
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ARCHETYPLEN BASIS

Archetypen vormen de totale identiteit van een Aanvullend heb je 2 archetypen die je processen en je

merk. Je identiteit is opgebouwd uit 4 archetypen. beleving bepalen. En dus intern gericht zijn.
De eerste twee m vormen je identiteit extern. Dit is
waar je merk om bekend staat en waarmee je jezelf Je signature archetype is een typering welke gericht is
positioneert. op de wijze waarop je dingen doet. Deze eigenschappen
gaan je betalende klanten ervaren omdat je deze

Deze twee typeringen kun je onder verdelen kenmerken vooral terug laat komen in je processen. De
in je hoofdarchetype en je subarchetype. Je bevestigingen die men per email krijgt, dat persoonlijke
hoofdarchetype is de wijze waarop je merk buiten kaartje dat je verstuurd, de afwikkeling van sessies, enz.

het meest herkend wordt. Het omvat alles wat je

standaard doet, denkt, weet, vertelt en laat zien. Je
hoofdarchetype is je paspoort naar de buitenwereld.
Het geeft je identiteit weer voor iedereen die zich
erin wil herkennen. Met dit type onderscheid je je in
je markt, filtert je publiek zich. Je subarchetype laat
meer zien van je identiteit als het gaat om werken
met jou. Het is de wijze waarop je extern middels je
communicatie zichtbaar bent. Je laat hier mee vooral
zien hoe je dingen aanpakt en doet. Daarnaast praat
je vanuit deze typering vooral over hoe werken met
jou is.

Je waarde archetype gaat over de meerwaarde die jij
biedt. Dit is wat mensen onthouden als ze met jou
gewerkt hebben. Het is het ongeschrevene wat ze
enkel ervaren als ze met je gewerkt hebben. Het is
ongrijpbaar en daarmee des te meer het meeste van
jou zelf. Dit is je talent, hetgeen je onbewust doet,

brengt, zegt, beleefd en overbrengt zodra men met jou
in contact is en jij het diepste niveau van je kennis hebt

bereikt.

ledere archetype heeft een eigen missie, strategie en
voice.
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GIRL/GWY
NEXT DOOR
(29%)

Om le verbinden. erbij
te horen. geaccepteerd
te worden en anderen le

accepleren

Sty
Ontwikkel solide
waarden. wees nuchter.
toegankelijk. hard

werkend en aardig

[/o—w&:

Vriendelijk. bescheiden.

cerlijk. praktisch

(/wﬂ/’&ww {'00{ ; e
Begrepen. gezien.

inclusiel

i
LOVER
(29%)

In verbinding staan mel
anderen en hen helpen
om le verbindeen met

hun verlangens

g‘{/_vm1707y
Aantrekkelijk worden
voor anderen en cen
beleving geven die alle

zintuigen prikkelt
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Iartelijk. warm

(/WXVﬁWM {'0&{%7:
Aangezel. opgewonden. ik

wil wal zij heeft
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Gl

Anderen helpen en voor

7¢ zorgen

gﬁmﬁ&7/?/;

Dingen voor anderen
doen. service. focus en
aandacht op een ander en

niet jezelfl

(/e'ic/(’/:

Altent. vriendelijk

(/wﬂ/}mov fw/{ i Vv7 ;

Geliefd. verzorgd. veilig

NOChN%F
(21°%)

Gl

geluk creéren. oplimisme
te verspreiden. het leven
te vereenvoudigen en te

zuiveren van alleiding

§17MT7077
Doe de dingen goed. wees
betrouwbaar. positiel en

rechtlijnig

(/9—&(/0:

Eenvoudige en beknoplte

taal. vrolijk

(/WXV&‘W/&V fo&{ . vv;y

Blij. aangemoedigd
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HETYPEN
SOUND A

ND SOLID

Sound & Solid is conform de identiteitstest een merk
dat zich heel gemakkelijk kan mengen tussen andere
merken in de advies & hr wereld vanuit haar Girl
Next Door.

Met de lover als toevoeging prikkelt zijn vooral

op beleving en emotie. Als merk profileert zij zich
enerzijds als de partij die ‘net als jij’ de dagelijkse
zaken oppakt, maar in de wijze waarop ze praat,
deelt, uit omhult ze zich in de lover die zich helemaal
richt op de verschillende vormen van geluk en hoe ze
een impact kan hebben op de levens en organisaties.

S&S durft in haar verhalen te schetsen enin te
spelen op verlangens die haar publiek heeft en het
gemak (ik kan het ook) te benadrukken. Door deze
aanpak in haar uitingen, beeld en communicatie
inspireert ze mensen om te doen ipv te denken.
Daarmee is Sound & Solid een inspiratiebron voor
haar doelgroep. De schaduwkant van deze combinatie
van typeringen bijelkaar is dat zij vanuit de focus op
anderen en het steeds samen willen en moeten doen
ook in slachtoffer gedrag kunnen eindigen. Ze wordt
daarmee slachtoffer van haar schuld en gevoelens
van ontoereikendheid

Eenmaal in contact met Sound & Solid ervaar je de
zorg en aandacht voor jouw wensen en einddoelen.

In die aanpak ervaar je ultieme zorgverlening met als
belangrijkste focus het creeren van geluk voor jou.

Je treft een partner die dichtbij je staat als een echte
vriend en alles doet om jouw resultaten te behalen.
Sound & Solid zal in de uitvoering van haar diensten
altijd gericht zijn op het proces samen te delen en
voegt extra toe aan haar rol door de beleving (lover &

innocent)

De Hoofd, Sub en Signature en waarde archetypen
liggen ongekend dicht bij elkaar. Dit betekent dat ze
niet zonder elkaar kunnen bestaan. Sound & Solid zal
in praktijk alle typeringen combineren om dichtbij de
opdrachtgever te staan, niet te opvallend te zijn, maar

te verrassen met beleving, je volledig te ontzorgen en in

het proces te zorgen dat geluk het eindresultaat is.
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Sound and solid is hel enige organisatie-
adviesbureau die WW«%{ revponden
f(’/Wg&W (/HLOX helpt om \Verkzwwk

te implementeren in organisaties.

zodat medewerkers in verbondenheid

cn rust toewerken naar gestelde

organisaticdoelstellingen en resultaten.



Black Onyx Khaki web Cultured
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W‘/ COLOUR PALETTLE
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Pale spring bud Lavender grey Bisque Pale pink Alice Blue Lemon Meringue
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De mood van hel Sound &
Solid merk is een combinatie
tussen daily en normal lile.
mel een een prikkel. S&S staal
voor solid values en straalt
autoriteil uit in haar uitingen
en beeld. Door het gebruik van

cen patroon en zachte kleuren

blijft ze benaderbaar ondanks de

statigheid van het merk.

[Het kleurenpalet is een
combinatie van alle typeringen
tezamen omdat ze in balans zijn

mel elkaar.

[let is belangrijk voor S&S mel
de solid kleuren te werken.
daar waar voor lichtheid en
benaderbaarheid de zachte
kleuren worden gebruikt voor

statement en benadrukking.




Als hel gaal om conlacl zijn wij vooral van snel schakelen en direct contaclt. Ouderwels de nummers draaien en

bellen dus. Zo komt er geen ruis op de lijn en spreken we elkaar direct.
Je kunt ons bereiken op 06-21562739.

LEMAIL

Ongeacht het tijdstip

van de dag. hier of daar.

Feedback. reviews of gewoon in contact komen. is e-mail is een casy going
super makkelijk via een van deze tools. manier om contact met
ons op le nemen.

Let's chat!

SOCIAL MEDIA

We zien je graag op
de socials en zien je
merkvolgers graag

groeien.
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mailto:seeyou%40osees.nl%20?subject=
https://instagram.com/osees
https://facebook.com/osees 
https://pinterest.com/oseesphoto 

LET'S GET STARTILED!

Dank je wel voor hel Kiezen van ons burecau voor je merk!




