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P R O D UC T :  Brand Identity Paspoort
O P D R AC H T G E V E R :  Loose 
Hey you! Hierbij ontvang je je brand identity Paspoort. Dit paspoort omvat je 

kernwaarden, je identiteit gebaseerd op je archetypen en je merkformule en 

aanpak.



“
“

We are not only d e f i n e d  by 

what we have d on e , 

but by what 

we have y e t  to do. wel
kom
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OV E R  ON S

We zijn een strategisch & creatief merkbureau, dat 
visuele brands bouwt, die harten raken en verbinden.

Wij zi jn Osees. Met 12 perfectionisten z i e n  we 
concepten en merken en zorgen dat anderen ze beleven. 
In de afgelopen 16 jaar hebben we meer dan 200 
brands mogen ondersteunen bij hun merkpositionering, 
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get to know

About Osees

Dat hebben we gedaan met uitstraling, beleving en 
daarop volgend hun campagnes, websites, design, 
fotografie en video ontwikkelen.

Wij helpen jou een karakter bouwen en voorzien je van 
een merkpaspoort waarmee je volop kunt genieten van 
de reizen naar de harten van je publiek.

about O
sees



hello there

E E N  E E R  J E  T E 
M O G E N  Z I E N

Hallo hallo! We zijn zo onwijs bli j dat je 
gekozen hebt om ons beter te zien en leren 
kennen. 

Ik ben Onica, onze in-house Creative 
Strategist en Art Director die met jou de 
verbinding aangaat en je project leidt. 

Ik ben dol op het werken met onze geweldige 
klanten, het vinden van unieke oplossingen 
voor hun merk en het verspreiden van hun 
verhalen.

Elke dag zie ik merken  die gepassioneerd 
zi jn om hun bedrijf naar nieuwe hoogten te 
brengen. Als je klaar bent om naar grote 
hoogten te sti jgen, then get ready for launch.

Ik kijk ernaar uit jou en je merk te zien en te 
zorgen dat anderen ze intens gaan beleven!

Liefs,  Onica van Heusden

W E L K OM S T  brief
Welkom by

 O
se

es
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A RC H E T Y P E N  BA S I S

Archetypen vormen de tota le ident i te i t  van een 
merk.  Je ident i te i t  is  opgebouwd uit  4 archetypen. 
De eerste twee m vormen je ident i te i t  extern.  Dit  is 
waar je merk om bekend staat en waarmee je jezelf 
posit ioneert . 

Deze twee typer ingen kun je onder verdelen 
in je hoofdarchetype en je subarchetype.  Je 
hoofdarchetype is  de wi jze waarop je merk buiten 
het meest herkend wordt .  Het omvat a l les wat je 
standaard doet ,  denkt ,  weet ,  vertelt  en laat  z ien.  Je 
hoofdarchetype is  je  paspoort  naar de buitenwereld.
Het geeft  je ident i te i t  weer voor iedereen die z ich 
er in wi l  herkennen.  Met dit  type onderscheid je je in 
je markt ,  f i l tert  je  publ iek z ich.  Je subarchetype laat 
meer z ien van je ident i te i t  a ls  het gaat om werken 
met jou.  Het is  de wi jze waarop je extern middels je 
communicat ie z ichtbaar bent .  Je laat  h ier mee vooral 
z ien hoe je dingen aanpakt en doet .  Daarnaast praat 
je vanuit  deze typer ing vooral  over hoe werken met 
jou is .

Aanvul lend heb je 2 archetypen die je processen en je 
beleving bepalen.  En dus intern ger icht z i jn .

Je s ignature archetype is  een typer ing welke ger icht is 
op de wi jze waarop je dingen doet .  Deze eigenschappen 
gaan je betalende k lanten ervaren omdat je deze 
kenmerken vooral  terug laat  komen in je processen.  De 
bevest ig ingen die men per emai l  kr i jgt ,  dat persoonl i jke 
kaart je dat je verstuurd,  de afwikkel ing van sess ies ,  enz.

Je waarde archetype gaat over de meerwaarde die j i j 
b iedt .  Dit  is  wat mensen onthouden a ls  ze met jou 
gewerkt hebben.  Het is  het ongeschrevene wat ze 
enkel  ervaren a ls  ze met je gewerkt hebben.  Het is 
ongr i jpbaar en daarmee des te meer het meeste van 
jou zelf.  Dit  is  je  ta lent ,  hetgeen je onbewust doet , 
brengt ,  zegt ,  beleefd en overbrengt zodra men met jou 
in contact is  en j i j  het d iepste niveau van je kennis hebt 
bereikt .

Iedere archetype heeft  een eigen miss ie ,  strategie en 
voice.

Osees  Basics
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the A RC H E T Y P E S
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 Archetypes

Hoofdarchetype
E X P L O R E R 

( 2 9 % )

Subarchetype 
M AV E R I C K 

( 2 9 % )

Signature archetype 
L OV E R
( 2 4 % )

Waarde archetye 
E N T E RTA I N E R

( 1 8 % )

Goal:  
Het ervaren van een 

beter, echt en vervullend 

leven in vrijheid

St r a t e gy : 
Reizend, uitzoeken en 

nieuwe ervaringen 

opdoen

Vo i c e : 
Open minded, vindingrijk 

en tolerant

Cu s t om e r  f e e l i n g :
Avontuurli jk, ik ben 

grenzeloos, voelt zich 

levendig

Goal:  
Omgooien wat niet 

werkt, vri j zi jn van de 

gevestigde orde 

St r a t e gy : 
niet conformeren, 

verstoren, uitdagen, 

ongehoorzaam, shockeren

Vo i c e : 
rauw, eerli jk, openhartig

Cu s t om e r  f e e l i n g :
rebeleren, ik mag anders 

zi jn, opgewonden

Goal:  
In verbinding staan met 

anderen en hen helpen 

om te verbindeen met 

hun verlangens

St r a t e gy : 
Aantrekkeli jk worden 

voor anderen en een 

beleving geven die alle 

zintuigen prikkelt

 

Vo i c e : 
Harteli jk, warm

Cu s t om e r  f e e l i n g :
Aangezet, opgewonden, ik 

wil wat zi j heeft

Goal:  
Een geweldige ti jd 

hebben en de wereld 

ietsje lichter maken en 

anderen te helpen het 

meest te genieten van 

hun leven

St r a t e gy : 
Speels , grappig, humor en 

plezier

Vo i c e : 
enthousiast , exprsesief, 

zelfspot

Cu s t om e r  f e e l i n g :
energiek, entertained, 

geamuseerd 

Archetypen



A RC H E T Y P E N  L O O S E

Loose is  conform de ident i te i tstest  een merk dat 
z ich totaal  anders posit ioneert  dan anderen in 
de markt .  Een merk dat vol  avontuur is ,  maar ook 
durft  te schoppen tegen de gevest igde orde in de 
bloemenbranche. 
 
Ze zoekt met haar hoofd- en subarchetypen van de 
Explorer en de Maver ick vaak de rand op van wat 
mensen graag z ien of wi l len weten over a l les dat 
met bloemen en evenementen te maken heeft .  Ze 
durft  in haar verhalen de re is  van het “onbekende” 
te delen en durft  om te toornen aan a l les wat men 
weet over bloemisten,  b loemen,  voice en k leur van 
een evenement.  Door deze aanpak in haar uit ingen, 
beeld en communicat ie inspireert  ze mensen om 
buiten de gebaande paden te denken.  Dit  geldt 
zowel  voor mensen die dit  normal i ter a l  in het leven 
doen maar dit  b i jvoorbeeld voor hun brui loft  of 
evenement net niet  durven.  Maar ook is  Loose een 
inspirat iebron voor de undercover avontur ier.  De 
vrouw die wel  wi l  dromen,  maar z ich nog teveel  laat 
le iden door ‘wat hoort .’

Eenmaal  in contact met Loose ervaar je de zorg en 
aandacht voor jouw wensen en einddoelen.  In die 
aanpak ervaar je een beleving zoals  je d ie nooit  ervaren 
hebt in het werken met een bloemist .  Een partner die 
jou durft  aan te vul len en je meeneemt net buiten 
de grenzen van je comfort  zone.  Hoewel Loose de 
concepten vol ledig uitwerkt ,  gedi jd ze op de mate van 
vr i jheid en bemerk je in dat proces hoeveel  oog z i j 
heeft  voor wat j i j  wi l  neerzetten.

En op persoonl i jk  v lak ervaar je de humor,  het p lez ier, 
het losse dat jou event een beleving op z ich maakt in 
plaats van een zware last .

De Hoofd,  Sub en Signature archetypen l iggen ongekend 
dicht bi j  e lkaar.  Dit  betekent dat ze niet  zonder e lkaar 
kunnen bestaan.  De explorer en maver ick in Loose 
zul len a l les combineren met de aandacht en beleving 
die de Lover wi l  neerzetten voor haar k lanten.

Loose  Typering
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 Brandformule

LOOSE is de floral concept store die 

eventorganizers helpt om een duurzame 

beleving te creëren met bloemwerk concepten, 

zodat zij met r e spect  voo r  mens en natuur 
harten raken van hun publiek.

BR A N D F O R M U L E
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Loose is een concept store die bloemconcepten uitwerkt voor evenementen die 
duurzaam en uniek decoratie toevoegen als een beleving van hun event.

Loose  | tales of florals
De tagl ine van Loose heeft  betrekking op de unieke verhalen die de bloemconcepten 
vertel len of ju ist  aanvul len per event .
Iedereen heeft  z i jn e igen verhaal  en de bloemconcepten van Loose s lu iten daar naadloos 
op aan.

Kernwaarden

Samenwerken
Een van de belangr i jkste kernwaarden van Loose is  samenwerken.  Een event is  a l t i jd 
een afstemming en samenwerking tussen meerdere part i jen.  De opdrachtgever is  daar in 
le idend.  Loose hecht eraan dat a l le  part i jen betrokken z i jn bi j  hetzelfde doel  en dat het 
gemakkel i jk  is  om contact te houden en te onderhouden t i jdens de opdracht . 

Respect
Deze kernwaarde ervaar je door a l le processen van Loose heen.  Respect voor natuur,  de 
opdrachtgevers en leveranciers en respect voor de regels ,  afspraken,  deadl ines.  Loose 
hecht eraan dat a l le  part i jen op eenzelfde wi jze naar natuur,  mens en voorwaarden 
k i jken.
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Liefde
Voor Loose geldt dat je vanuit  l iefde a lt i jd iets te v ieren hebt .  L iefde heb je nu en daar 
dien je nu van te genieten.  Al le werkzaamheden die Loose verr icht z i jn gebaseerd op 
l iefde voor e lkaar en de natuur.

Vertrouwen
Vertrouwen betekent dat we er samen van uitgaan dat we a l lebei  exact weten wat 
er moet gebeuren en wie welke verantwoordel i jkheid draagt .  Zo kunnen we vol 
enthousiasme aan de s lag en ontstaat er een ruime mate van f lex ib i l i te i t  in de projecten.
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Russian Green Dark Sea Green Dark Lava Platinum Yellow Pantone

Col
our
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De mood van het Loose merk is 
een combinatie tussen los, vri j , 
gewaagd en sexy. Ze durft uit 
te komen voor wat ze voelt en 
denkt en in haar bloemconcepten 
zoekt ze de grenzen op van haar 
klanten om dichterbij de ultieme 
beleving te komen.

Het kleurenpalet is een combinatie 
van de Explorer (groen,bruin, 
nature) met de maverick (geel , 
vibrant) Het geel staat voor een 
positieve vibe, en is tegeli jk de 
afwijkende brandkleur die hoort 
bij de Maverick.

M
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get in touch
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 Communicatie

E M A I L S O C I A L  M E D I A

Feedback, reviews of gewoon in contact komen, is 
super makkeli jk via een van deze tools. 

Let’s chat!

Als het gaat om contact zi jn wij vooral van snel schakelen en direct contact. Ouderwets de nummers draaien en 
bellen dus. Zo komt er geen ruis op de li jn en spreken we elkaar direct.
Je kunt ons bereiken op 06-24562739.

Ongeacht het ti jdstip 

van de dag, hier of daar, 

e-mail is een easy going 

manier om contact met 

ons op te nemen.

s e e y o u@ o s e e s . n l

We zien je graag op 

de socials en zien je 

merkvolgers graag 

groeien. 

IG     @os e e s
FB     / o s e e s
PIN   / o s e e s p h o t o

mailto:seeyou%40osees.nl%20?subject=
https://instagram.com/osees
https://facebook.com/osees 
https://pinterest.com/oseesphoto 
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0 Dank je wel voor het kiezen van ons bureau voor je merk! 

L E T ’ S  G E T  S TA RT E D !


